A Estado de Mato Grosso
CAMARA MUNICIPAL DE ALTA FLORESTA

PREAMBULO

PROCESSO: N¢. 033/2018 Data: 23/02/2018

OBJETO: CONTRATAGCAO DE EMPRESA PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADES PARA ESTE PODER LEGISLATIVO

EDITAL: 001/2018
MODALIDADE: Tomada de Preco
TIPO DE LICITACAO: Melhor Técnica

CAMARA MUNICIPAL DE ALTA FLORESTA-MT, com sede a Avenida Ariosto da Riva,
n? 2.349, Centro, Alta Floresta/MT, através da comissdao permanente de licitacao,
nomeada pela portaria n®. 009/2018, torna publico aos interessados que promovera
licitacdo na modalidade Tomada de Preco n2. 001/2018", do tipo melhor técnica.
Objetivando a contratacdo de EMPRESA PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADES PARA ESTE PODER LEGISLATIVO, nos termos da Lei n®. 12.232, de
29.04.10, mediante a aplicagdo, de forma complementar, das Leis n°. 4.680, de
18.06.65, e n. 8.666, de 21.06.93, Decreto Federal n®. 57.690, de 1¢ e fevereiro de
1966, com as Normas — Padrdo do Congresso Brasileiro de Propaganda, com as
alteracoes do Decreto n°. 4.563/02.

A entrega dos Invélucros (01, 02, 03 e 04) contendo, Proposta Técnica e
Proposta de Preco definidos neste edital deverdo ser entregues ao Departamento de
Expediente e Protocolo até o dia 11/04/2018, as 08h30.

Abertura dos Invélucros serd as 09h00, do dia 11 abril de 2018, na sala de
Licitacbes da Camara Municipal de Alta Floresta, na Avenida Ariosto da Riva n.® 2.349,
Centro, na Cidade de Alta Floresta, Estado de Mato Grosso. Havendo a necessidade da
sessao publica se prorrogar, a mesma se fara nos dias subsequentes a data de abertura,
sempre obedecendo aos horarios de funcionamento de expediente da Camara Municipal.

LOCAL E RETIRADA DOS DOCUMENTOS

O Edital e seus anexos serao fornecidos em formato digital e estardo disponiveis na
Camara Municipal de Alta Floresta, Av. Ariosto da Riva n° 2.349, centro, Alta
Floresta - MT, nos seguintes horarios: 07h00 as 13h00 de segunda a sexta-feira,
sendo necessario o licitante ter um dispositivo para copia (pen-drive, cd-r ou afins)
e/ou no endereco eletrbnico:

www.altafloresta.mt.leg.br/transparencia/licitacoes/2018
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A Estado de Mato Grosso
CAMARA MUNICIPAL DE ALTA FLORESTA

EDITAL DE TOMADA DE PRECO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
TOMADA DE PRECO N<°. 001/2017

1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1 A CAMARA MUNICIPAL DE ALTA FLORESTA, por intermédio da Comissao
Permanente de Licitacao instituida pela Portaria n®. 009/2018, torna publico aos
interessados que realizara licitacdo na modalidade tomada de preco, do tipo melhor
técnica, para contratacao de servicos de publicidade, prestados por intermédio de
agéncia de propaganda.

1.2  Os servigos serao realizados na forma de execucgao indireta, sob o regime da
Lei n%. 12.232, de 29.04.10, mediante a aplicacao, de forma complementar, das Leis
n®. 4.680, de 18.06.65, e n°. 8.666, de 21.06.93, Decreto Federal n®. 57.690, de 1° e
fevereiro de 1966, com as Normas — Padrdo do Congresso Brasileiro de
Propaganda, com as alteracdes do Decreto n®. 4.563/02.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1 Os invoélucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos até as
08h30 do dia 11 de abril de 2018, no Departamento de Expediente, Arquivo e
Protocolo, onde sera protocolizado e encaminhado a Comissdo Permanente de
Licitacao, a abertura dos invélucros sera as 09h00 do dia 11 de Abril de 2018.

2.1.1 Se nao houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no
primeiro dia Gtil subsequente.

2.1.2 A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao
disposto neste Edital, Especialmente no item 19, e na legislacao.

2.2 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Mato Grosso.
3. OBJETO

3.1 O objeto da presente tomada de prego € a CONTRATAGCAO DE EMPRESA
PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES PARA ESTE PODER
LEGISLATIVO

3.1.1 Os servicos de publicidade e propaganda de que trata este edital visam a
divulgacédo dos atos, programas, informacdes de interesse publico, orientacdo aos
municipes, compreendendo estudo, concepcao e execucao de acdes promocionais,
planejamento, criacédo, producao, veiculacdo, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas publicitarias.

3.1.2 Também integram o objeto desta tomada de preco, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugcdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacao e de geracao de conhecimento relativos a execucao do contrato;
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b) a producao e a execucdo técnica das pecas e ou material criados
pela agéncia contratada.

3.1.2.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 3.1.2 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o0 ambiente de atuagao da
CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serao
difundidas as campanhas ou pec¢as;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacao de
mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acgao
publicitaria.

3.1.3 E vedado incluir outros servigos nao previstos no subitem 3.1.1, em especial as
atividades de promocao, de patrocinio e de assessoria de comunicacao, imprensa e
relacdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

3.1.3.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em
instalacées, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacgéo e
0 patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicacgao.

3.2 Para a prestacao dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

3.2.1 Os servigos objeto da presente tomada de preco serdo contratados com
agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n®. 4.680/1965
e que tenha obtido certificado de qualificacéo técnica de atendimento, nos termos da
Lei n®. 12.232/2010.

3.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da CAMARA MUNICIPAL DE ALTA
FLORESTA, em conformidade com o art. 3% da Lei n° 4.680/1965, na contratacao
de fornecedores de servicos especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de veiculos de divulgagao.

3.2.3 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos previstos no item 3.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1 Este Edital sera fornecido pela CAMARA MUNICIPAL DE ALTA FLORESTA, sito
a Av. Ariosto da Riva n? 2349, centro, ou através do sitio oficial deste 6rgao:
www.altafloresta.mt.leg.br
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5. INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Esclarecimentos sobre esta tomada de preco serdo prestados pela Comissao
Permanente de Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 02 (dois)
dias Uteis antes da data de apresentagcdo das Propostas, exclusivamente mediante
solicitacdo por escrito, em uma das seguintes formas:

e por carta ou oficio: protocolizado no Departamento de Protocolo
Arquivo e Expediente, situada na Av. Ariosto da Riva n®. 2349,
centro, em horario de expediente, de segunda a sexta-feira, das
07h00 as 13h00.

e por e-mail: licitacaocamaraaf@gmail.com

5.1.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, se
possivel pelas mesmas vias.

5.1.1.1 A licitante nao deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos
que possam propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de
Comunicacéao Publicitaria (Invélucro n®. 1), a identificagdo da sua Proposta perante a
Subcomissao Técnica.

6. IMPUGNACAO DO EDITAL

6.1 Todo cidadao é parte legitima para impugnar o presente Edital por
irregularidade. Qualquer pedido de impugnacao devera ser protocolizado até
05 (cinco) dias uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de
preco, de segunda a sexta-feira, das 07h00 as 13h00, no Departamento de
Protocolo Arquivo e Expediente da Camara Municipal de Alta Floresta, sem
prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 19, da Lei n°. 8.666/1993.

6.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o
fizer até 04 (quatro) dias Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica
e de Precos, mediante solicitagdo por escrito e protocolizada no endereco e nos
horarios mencionados no subitem precedente.

6.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha
retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo ou neste Edital.
6.2.2 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar
do processo licitatério até o transito em julgado da decisao a ela pertinente.

7. CONDIGCOES DE PARTICIPACAO

7.1 Podera participar desta tomada de preco a agéncia de publicidade que atender
as condicOes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2 Nao podera participar desta tomada de preco a agéncia de publicidade:
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a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar
de licitacao ou estiver impedida de contratar com a CONTRATANTE;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de
credores, em processo de liquidacdo, dissolugao, cisao, fusao ou incorporagao;

c) que tenha sido considerada como inidénea, por 6rgao, entidade ou
sociedade integrante da Administracao Publica, direta e indireta, Federal, Estadual
ou Municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;
€) que estiver reunida em consorcio.

7.3 Nenhum licitante podera participar desta tomada de preco com mais de uma
Proposta.

7.4 A participagdo na presente tomada de prego implica, tacitamente, para a
licitante: a confirmacdo de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitagdo o
involucro padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 deste Edital e as informagdes
necessarias ao cumprimento desta tomada de preco; a aceitacao plena e irrevogavel
de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e de seus
anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

7.5 A licitante assume todos os custos de elaboragéo e apresentacao das Propostas
e Documentos de Habilitagdo exigidos nesta tomada de preco, ressalvado que a
CONTRATANTE nao sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducao ou do resultado do processo licitatério.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a
Comissao Permanente de Licitacdo o documento que o credencia, juntamente com
seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para a abertura dos
invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

8.1.1 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicao,
por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente,
em cépia do ato que estabelece a prova de representacao da empresa, onde conste
o0 nome do socio e os poderes para representa-la, ou cépia da ata da assembléia de
eleicdo do dirigente, em ambos o0s casos autenticada em cartério ou apresentada
junto com o documento original, para permitir que a Comissdao Permanente de
Licitacdo ateste sua autenticidade.

8.1.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento
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publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui
o Anexo Il. Na hip6tese de apresentacao por intermédio de procuracao, devera ser
juntada a copia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem os nomes dos socios ou dirigentes com
poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacdo nao impedira o representante
de participar da licitacao, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatério.

8.3 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura das
Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais
sessoes. Na hipotese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera
ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcao e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de
portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros
diretamente a Comissao Permanente de Licitacdo, na data, hora e local indicados no
subitem 2.1 deste Edital.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitacao
acondicionada nos Invélucros n°. 1, n%. 2 e n° 3.

Invélucro ne. 1|

9.1.1 No Invélucro n®. 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1 SO sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada
que estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente,
pela CONTRATANTE.

9.1.1.1.1 O involucro padronizado deverd ser retirado pela interessada no horario
entre 08h00 e 11h30, na Camara Municipal de Alta Floresta.

9.1.1.1.2 O involucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite
formalmente e protocolado na sede do érgéo.

9.1.1.2 O Invblucro n2. 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n®. 2 — o sigilo quanto a autoria
do Plano de Comunicacao Publicitaria, o Invélucro n®. 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;
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b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante; e

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

Invélucro ne. 2

9.1.2 No Invélucro n®. 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via |dentificada, de que trata o subitem 11.4.

9.1.2.1 O Invélucro n®. 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagc&o:
Invélucro n®. 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Tomada de Preco n®.
9.1.2.2 O Invélucro n®. 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser

constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro ne. 3

9.1.3 No Invélucro n® 3 deverdao estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicacéao, de que tratam os subitens 11.5a 11.10.

9.1.3.1 O Invélucro n®. 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagc&o:
Invélucro n®. 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio
e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Tomada de Preco n®.

9.1.3.2 O Invélucro n®. 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Invélucro n®. 3 nao podera ter informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacado Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n®. 2.
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10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissdao Permanente de
Licitacao acondicionada no Invélucro n®. 4.

Invélucro ne. 4

10.1.1 O Invélucro n®. 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagc&o:

Invélucro n®. 4
Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Tomada de Preco n®.

10.1.2 0 Invélucro n®. 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3 A licitante podera apresentar a proposta impressa no formulario do ANEXO Il
(Proposta de desconto sobre os custos dos servicos internos das agéncias de
publicidade), em 01 (uma) via, (original ou cépia autenticada em cartério),
datilografada ou impressa, sem emendas, rasuras, datadas e assinadas por
representante (s) legal (is) da empresa.

11. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 4 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo.

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

IPlano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificadal

11.2 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser
apresentado da seguinte forma:
e em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientac&o retrato;

e com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir

da borda;
e sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
e com textos justificados;
e com espacamento ‘simples’ entre as linhas;
9
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e com texto e numeracao de paginas em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’,
cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’;

e com numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, em
algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

e em volume Unico e em ordem numérica sem espiral ou prendedor;

e capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?,
ambas em branco;

e sem identificacao da licitante.

11.2.1 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacédo Publicitaria
poderao ter grafico e ou tabela, com a utilizagéo de tons de cinza.

11.2.1.1 Os graficos e tabelas desses dois subquesitos poderdao ser apresentados
em papel A3 dobrado.

11.2.1.2 As areas ocupadas das duas paginas serdo consideradas no cémputo do
limite previsto no subitem 11.2.6.

11.2.2 As especificagcbes do subitem 11.2 aplicam-se a indicacdo prevista no
subitem 11.3.3.3.2.

11.2.3 As tabelas, gréaficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia
e Nao Midia poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderao ser editados em tons de cinza.

11.2.3.1 As tabelas, graficos e planilhas desse subquesito poderao ser apresentados
em papel A3 dobrado.

11.2.4 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
seréo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n®. 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘¢’ dos subitens 9.1.1.3 e
19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n®. 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e
da relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estado limitados, no
conjunto, a 08 (oito) paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as
paginas utilizadas eventualmente apenas para separar 0s textos desses
subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia, tém uma limitacdo quanto ao
namero de paginas, e cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto na
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alinea ‘c’ do subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘c’ do subitem 19.2.1 e
no subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.8 Para fins desta tomada de preco, consideram-se como Nao Midia os meios
que nao implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacéo para a
transmissdo de mensagem publicitaria.

11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano
de Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, |deia Criativa e Estratégia de Midia
e Nao Midia.

11.2.9.1 Nao ha necessidade de lancar nessas paginas os subitens deste Edital a
que correspondem 0 quesito e seus subquesitos nem o0s textos expressos nesses
subitens.

11.2.9.2 Essas paginas devem seguir as especificagcdes do subitem 11.2, no que
couber.

11.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no
Briefing (Anexo |), observadas as seguintes disposicoes:

11.3.1 Raciocinio Baésico: apresentacdo pela licitante de diagnéstico das
necessidades de comunicagédo publicitaria da CONTRATANTE, sua compreensao
sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s)
problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de comunicagédo a ser(em) enfrentado(s) e
expressando seu conhecimento e entendimento sobre a Camara de Vereadores.

11.3.1.1 Raciocinio basico — O texto devera conter no maximo 08 paginas, digitadas
em fonte de corpo 12, com espacamento de entrelinhas simples.

11.3.2 Estratégia de Comunicacao Publicitéria: apresentacao pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral(is) e ou
especifico(s), de comunicacado a ser(em) enfrentado(s) e alcancar os resultados e
metas de comunicacao desejadas pela CONTRATANTE, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de
acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucao
publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como
dizer, quando dizer e que meios de divulgacgao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

c) a Estratégia de midia deve ser composta de texto, devera conter no
minimo 25 (vinte e cinco) linhas e ndo podera exceder a 50 (cinquenta) linhas,
digitadas em fonte de corpo 12, espacamento de entrelinhas simples.
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11.3.3 Ideia_Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposicoes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar
necessarios para a execucao da sua proposta de estratégia de comunicagao
publicitaria, como previsto no subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada peca e
ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solucdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e
ou especifico(s), de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de
comunicagao publicitaria.

11.3.8.1 Os comentéarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estado
circunscritos a especificacdo de cada peca e ou material e a explicitagdo das
funcgdes taticas que se pode esperar de cada peca e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material
superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea
‘b’ do subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relagcéo prevista na alinea
‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou
material apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem
e a) estdo limitados a 10, independentemente do meio de divulgacao, do
tipo ou caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1) roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;

b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

c) s6 serdo aceitos finalizados em caso de nao midia;

d) apresentados como parte de um kit serdo computados
individualmente no limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3.

11.3.3.3.1 Reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como pecas.

11.3.3.3.2 Cada peca e ou material devera trazer indicagcdo sucinta (exemplos:
cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar
seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relagdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3;
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11.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e os prototipos ou ‘monstros’
poderdo ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em
computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios
geralmente utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da idéia a
ser produzida.

11.3.3.3.4 As pegas graficas poderédo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que nao prejudique sua leitura, sem limitacao de cores, com ou sem suporte e
ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1.

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonadncia com a estratégia de comunicacao
publicitaria por ela sugerida e em funcao da verba referencial indicada no Briefing no
anexo | sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacédo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas
as pecas e ou material destinados a veiculagdo, exposi¢cdo ou distribuicdo, sob a
forma de textos, tabelas, gréaficos e planilhas.

11.3.4.1 Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deverao constar dessa simulagéo.

11.3.4.2 Dessa simulacao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:
a) o periodo de distribuicao das pecas e ou material;

b) as quantidades de insercbes das pecas em veiculos de divulgacgao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacao, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na
execucao técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e ou material de
nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo de cada
peca e ou material de nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de
cada peca e ou material de ndo midia.
11.3.4.3 Nessa simulacéo:

a) os precos das insercdes em veiculos de comunicacao devem ser 0s
de tabela cheia, vigentes na data de publica¢do do Aviso de Licitacao;
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b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°. 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios
sobre todos os servicos de fornecedores.

IPlano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificadal

11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de
pecas e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da via nao
identificada, com a identificagdo da licitante, e ser datado e assinado na ultima
pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

ICapacidade de Atendimentd

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem 0 uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas
sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no subitem
11.5 podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.5 ndo poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n®. 2.

11.5.3 Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade
de Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, gréaficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagcdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacao,
com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacao, sob a forma de curriculo resumido
(no minimo, nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que poderdao ser
colocados a disposicdo da execucao do contrato, discriminando-se as areas de
estudo e planejamento, criacado, producao de radio, TV, cinema, internet, producao
grafica, midia e atendimento;
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c) as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a
disposicao para a execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem
praticados, em condicbes normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboracao de plano de midia;

e) a discriminacao das informagdes de marketing e comunicacao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia que colocara
regularmente a disposicao da CONTRATANTE, sem énus adicionais, na vigéncia do
contrato.

Repertorio

11.7 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem o
Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas
e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem
11.7 podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n®. 2.

11.7.3 Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdao do Repertério.

11.8 O Repertdrio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar até 10 (dez) pecas ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacao,
exposicao ou distribuicao.

11.8.1.1 As pecas eletrdnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD.

11.8.1.2 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em
todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverao
ser indicadas suas dimensodes originais.

11.8.1.3 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no
subitem 11.8.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero
de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da
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regra de trés simples em relagdo a pontuacdo maxima prevista na alinea ‘c’ do
subitem 12.3.1.

11.8.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificacao da licitante
e de seu cliente, titulo, data de producao, periodo de veiculacdo, exposicao e ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencao de pelo menos um veiculo que
divulgou cada peca.

11.8.3 As pegas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou
aprovados pela CONTRATANTE.

IRelatos de Solucées de Problemas de Comunicacéo|

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem
11.9 podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.9.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderdo ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdao Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n®. 2.

11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacgao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serao descritas
solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicacéo planejadas e propostas por
ela e implementadas por seus clientes.

11.10.1 Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida no
subitem 11.10, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero
de relatos apresentados. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacao da
regra de trés simples em relacdo a pontuacdo maxima prevista na alinea ‘d’ do
subitem 12.3.1.

11.10.2 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos
clientes e ndo podem referir-se a agcdes de comunicacao solicitadas e ou aprovadas
pela CONTRATANTE.

11.10.3.1 A formalizacao do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado
pela licitante, na ultima pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial
do cliente, o nome e o cargo ou funcdo do signatario. Todas as paginas do relato
devem estar assinadas pelo autor do referendo.
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11.10.4 E permitda a inclusdo de até 05 (cinco) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para
cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD;

Il - as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em
todos os casos, deverao ser indicadas suas dimensdes originais;

lIl - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicagao sucinta do problema que se propuseram a resolver.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 18.2 deste Edital analisara as
Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condicoes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

12.2 Serao levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou
subquesito:

12.2.1 Plano de Comunicacgao Publicitaria
12.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das funcdes e do papel da CONTRATANTE nos contextos, social, politico e
econdmico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relacbes da CONTRATANTE com
seus publicos;

c) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacéo;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de
comunicagao a ser(em) enfrentado(s) pela CONTRATANTE;

f) das necessidades de comunicagdo da CONTRATANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s).

12.2.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo da CONTRATANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e ou
especifico(s), de comunicacao;
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b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do
partido teméatico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagcao
da CONTRATANTE com seus publicos;

d) a adequacdao e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria
proposta para a solucédo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacdo da CONTRATANTE;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagcao apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o mercado
no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacao, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas e a verba
disponivel

12.2.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequacao ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacao da CONTRATANTE;

b) sua adequacao a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;
C) sua adequacéao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua insercao nos contextos
social, politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;
i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e
aos publicos propostos.

12.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
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c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacgao préprios da CONTRATANTE;

e) a economicidade da aplicacao da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo das pecas e ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
12.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos
e servicos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacdo das qualificagdes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria da CONTRATANTE;

d) a adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicao da execugéao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagédo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicio da CONTRATANTE, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato.

12.2.3 Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;
b) a qualidade da execucgao e do acabamento da peca e ou material;

c) a clareza da exposi¢ao das informacdes prestadas;

12.2.4 Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacéo légica da exposicao.
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12.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e
sera apurada segundo a metodologia a seguir.

12.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdao atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:
a) Plano de Comunicag&o Publicitarial: 100 (cem)

a1) Raciocinio Béasico: 15 (quinze)

a2) Estratégia de Comunicacéao Publicitaria: 20 (vinte)

a3) Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco)

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez)

b) Capacidade de Atendimento: 10 (dez)

c) Repertorio: 10 (dez)

d) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: 10 (dez)

12.3.2 A pontuagcdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de
cada membro da Subcomissao Técnica.

12.3.2.1 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagado atribuida a um quesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacgao for superior a 20% (vinte
por cento) da pontuagcdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos
neste Edital.

12.3.2.2 Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apds a reavaliagdo do
quesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razbes que os levaram a
manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos 0s
membros da Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitagado.

12.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
12.3.4 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.
12.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) nao alcancar, no total, a nota minima de 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuacao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a
que se referem os subitens 12.2.1.1 a12.2.1.4 e 12.2.2. a 12.2.4.
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