CAMARA MUNICIPAL D

E ALTA FLORESTA-MT

ANEXO V - TOMADA DE PREGO N°. 001-2020
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - QUADRO DE NOTAS

EMPRESA: Agéncia Tradicional e Digital Eireli - ME

MEMBRO SUBCOMISSAQ:
Pedrilan Fernando
Lindomar Reinaldo da Sena
Arcanjo Leal Cruz Sampaio
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO PONTUAGAO PONTUAGAO
a) Das fungdes e do papel da CONTRATANTE nos contexto
social, politico e econdmico (0 a § pontos) 4 4 4,5
b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes da
CONTRATANTE com seus publicos (0 a 2 pontos) 1,9 1,5 2
1 - RACIOCINO i ‘
BASICO - Texto de até 8 c)‘ pas caractenspcas Qa ‘CONTRATANTE e dasl suas
laudas em que o licitante atnv@gd'efs que sejam significativas para a comunicagdo
explicite seu publicitaria (0 a 3 pontos) 2,5 2 2,5
conhecimento sobre ald) sobre a natureza e a extens&do do objeto da licitagéo (0 a
CM de Alta Floresta e|2 pontos) 1.5 15 2
entendimento. e) do(s) desafio (s) ou do(s) problema(S), geral e ou
especifico, de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) pela
Contratante (0 a 1 ponto) 1 1 1
f) das necessidades de comunicagéo da Contratante para
enfrentar esse(s) desafio(s) ou prablema (s) (0 a 2 pontos) 15 1,5 2
SUBTOTAL (MAXIMO DE 15 PONTOS) 12 115" ]_4_ g
SUBTOTAL 37,5
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO PONTUAGAO PONTUAGAO
a) A adequagdo do partido tematico e do conceito proposto
a natureza e a qualificagdo da Contratante e seu(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo (0 a 6 pontos) 5 5 3
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao
2 - ESTRATEGIA DE|apresentada em sua defesa do partido tematico e do
COMUNICAGAO - Texto|conceito propostos (0 a 2 pontos) 1,8 1 2
de até 8 laudas em que|c) A riqueza de desdobramentos positivos dos conceitos
o Licitante exponha o|para a comunicagdo da Contratante com seus publicos (0 2
conceito que, de acordo|pontos ) 12 1 2
com seu raciocinio
bés'co'_ fundament?ré 9 d) Adequagéao da estratégia de comunicagao proposta para
comyqlcagéo e Ghmary a solugdo do problema especifico de comunicagdo da
Munisipal - A Camara Municipal de Alta Floresta (0 a 6 pontos) 3,6 3 4
Floresta. Devera conter e —_—
no minimo 25 (vinte e e) A consisténcia logica e pertmeqcng da argumer.nacéo
cinco) linhas e ndo apre.sgr?tgda em defesa da estratégia de comunicagéo
podera exceder a 50 publicitaria proposta (0 a 3 pontos ) 2,4 1 3
(cinquenta) linhas.
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
Contratante, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s)
ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo,
seus publicos, os resultados e as metas por ele desejadas e
a verba disponivel (0 a 2 pontos) 0,5 1 2
SUBTOTAL (MAXIMO DE 20 PONTOS) 14,5 12 i o
SUBTOTAL L TR
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO PONTUAGAO PONTUAGAO
a) sua adequagao ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e
ou especifico, de comunicagéo apresentado no Briefing (0 a
3 pontos) 2.5 2 2
b) sua adequagd@o a estratégia de comunicagao publicitaria
sugerida pela licitante (0 a 2 pontos) 1.5 1 1
c) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de
publico-alvo (0 a 3 pontos) 2 2 2
d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta (0 a 3 pontos) 2 1.5 2
3 - IDEIA CRIATIVA|e) a originalidade da combinagdo dos elementos que a
Sintese de estratégia de|constituem (0 a 2 pontos) 1 1 1
comunicagdo, expressale) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta (0 a 3
sob forma de redugéo de|pontos) 2 2 2




mensagem. Limitado alf) Sua pertinéncia as atividades da Contratante e a sua
10 pegas. insercdo nos contextos social, politico e econdmico (0 a 2
pontos) 1 1 1
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material
apresentados (0 a 2 pontos) 1,5 1 1
h) A exequibilidade das pegas e ou do material (0 a 2
pontos) 1,5 1 1
i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou
no material aos meios e aos publicos propostos (0 a 3
pontos) 3 2 2
SUBTOTAL (MAXIMO DE 25 PONTOS) 18 14,5 15
SUBTOTAL 47,5
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO PONTUAGAO PONTUAGAO
a) o conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos de publicos prioritarios (0 a 3
pontos) 2,5 2 2
b) A capacidade analitica evidericiada no exame desses
4 - ESTRATEGIA DE|habitos (0 a 2 pontos) %:5 1 1
MIDIA Texto de até 2
laudas em que a|C) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das
Licitante demonstre|pegas em relagao as duas alineas anteriores (0 a 2 pontos) 2 1,8 2
capacidade para atingir e|d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
sensibilizar os|demonstradas no uso dos recursos de comunicagao
segmentos de publico|préprios da Contratante (0 a 1 ponto) 1 1 1
definidos no briefing.  f¢)"A™ economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de pegas e
ou do material (0 a 1 ponto) 1 0,5 1
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de
massa (0 a 1 pontos) 0,5 0,5 1
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) 8,5 6,8
_ SUBTOTAL
LUTOTAL S
'QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO _ PONTUAGAO
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o
conceito de seus produtos e servigos no mercado (0 a 2 2,0 1,6 2,0
pontos)
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
A 1.5 2,0 2,0
publicitarias (0 a 2 pontos)
5§ - CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO ¢) A adequagdo das qualificagies e das quantificagbes 24 25 20
Avaliagdo daldesses profissionais a estratégia de comunicagdo : ! :
qualificagao ©|publicitaria da Contratante (0 a 3 pontos)
quantificagao dos[q)"A adequacdo das instalagoes, da infraestrutura e dos
profissionais
disponibilizados para|recursos materiais que estardo a disposicdo da execugao 1,0 1,0 1,0
execugdo do contrato;
infra-eitrutura € recursos o genirato @ a‘ s pgnto) .
materiais e atendimento|® @ operacm.r\?hdade do rel'acnonamento entre a
de prazos para execugdo Contratante e a licitante, esquematizado na proposta (0 a 1 0,5 0,5 1,0
das obrigagdes|PONto)
contratuais.
f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de 10 10 10
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara : : ?
regularmente a disposigdo da Contratante, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato (0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)
TOTAL =
UESITOS : ASPECTOS AVALIADOS
a) A idéia criativa e sua pertinéncia ao problema que a
6 - REPERTORIO - de pegas licitante se propds a resolver (0 a 1 ponto) 5,00 3,5
com apresentacdo sucinta|p) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou
do problema que se propSe|material (0 a 3 pontos) 2,50 2,5
a solucionar c) A clareza da exposigao das informagoes prestadas (0 a 2
pontos) 1,50 1.8




SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)r 9,00

TOTAL =
QUESITOS | ASPECTOS AVALIADOS "] PonTuagRO
a) A evidéncia de planejamento publicitario (0 a 4 pontos) 3,50 3,00 =
';f;g}:;:: Solugdes g: b) A consistencia das relagoes de causa e efeito entre
bl lugdo (0a3 tos
Comunicagio em 02— @ solugéo (0 a 3 pontos) 2,00 2,50 3
- c) a relevancia dos resultados apresentados (0 a2 pontos) 1,50 1,50 2
d) Concatenagéo logica da exposigéo (0 a1 ponto) 1,00 1,00 1
SUBTOTAL (MAXIMO DE 10 PONTOS) 8,00 8,00 | 10,00
SUBTOTAL = | 26,0
TOTAL=| 77,5
TOTAL GERAL=| | & 228,3 |




